Beténia Lacteos langca nova campanha da marca Betania
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Anuncios veiculados na TV, radio, mobilidrio urbano e midias sociais reforcam a importancia de ter orgulho de sua origem

Fortaleza, 24 de julho de 2018 - A Betania Lacteos, maior industria de lacteos do Nordeste com cadeia produtiva 100% de origem local, iniciou no dia 22 de julho a veiculacdo da nova campanha
da sua principal marca, a Betania. Fabricante de iogurtes, outros lacteos e lider em leite UHT na regido, esta presente em mais de 50 mil pontos de vendas e capta mais de 700 mil litros de leite
por dia, contando com mais de 3,5 mil familias produtoras de leite envolvidas neste processo.

As pecas, desenvolvidas pela Artplan com o conceito ?Para quem valoriza a sua origem?, fazem parte da estratégia da empresa de valorizar a origem nordestina e a cadeia produtiva ? desde as
dificuldades enfrentadas em uma das regides mais secas do Brasil, as rotinas do produtor de leite nas suas tarefas diarias e da familia nordestina comecando o dia com um café da manha
reforcado ?, numa narrativa conduzida pela artista Elba Ramalho que busca reforgar a coragem, a emoc¢ao e a determinagdo dos consumidores.

Para a producao de todas as agOes, a Betania Lacteos investiu R$ 5 milhdes. ?0 objetivo da campanha é conectar o consumidor com as familias produtoras de leite no sertdo do Nordeste. Essas
familias fazem deste trabalho a sua morada, seu sustento e, com orgulho, enaltecem a cultura nordestina?, explica Bruno Girdo, presidente da Betania Lacteos.

Todo o trabalho de estudo e entendimento do DNA da companhia teve inicio em 2016 com a Ana Couto Branding, empresa com mais de 25 anos e especializada na construcdo de valor para

empresas. ?Queriamos que a marca assumisse a sua personalidade, ganhando ainda mais valor agregado para se distanciar das concorrentes e se preparar para o futuro?, enfatiza Danilo Cid,
sacio e diretor executivo da Ana Couto Branding.

De acordo com Rodrigo Néia, Diretor de Planejamento da Artplan, produzir todo o material para a nova campanha foi um grande desafio, pois foi necessario transmitir de forma auténtica tudo o
gue a Betania Lacteos representa para os consumidores nordestinos. ?0uvimos histdrias dos pequenos produtores de leite e foram tdo enriquecedoras que eles acabaram protagonizando as

pecas. J& o consumidor tem orgulho da sua origem e valoriza tudo o que € local, perfeitamente alinhado com as mensagens da empresa?, finaliza.

As novas embalagens da Betania, criadas pela Tatil, também tiveram como ponto de partida o estudo de posicionamento da marca. ?Realizamos uma completa imersdo na cultura da empresa e
pensamos num sistema de linguagem para facil identificacdo da marca pelo consumidor?, conta Camila Dias e Bianca Cruz, coordenadoras do projeto.

Ainda em 2018, a empresa fara diversos langamentos de produtos e novos sabores. A primeira novidade sera uma linha infantil e a duplicagéo da capacidade produtiva da empresa. ?Queremos
consolidar cada vez mais nossa presen¢a no mercado nordestino e, para isso, iremos investir ainda mais?, finaliza Gir&ao.

Sobre a Beténia Lacteos

Fundada em 1971 na cidade de Quixeramobim, Ceara, a Betania Lacteos conta com cinco fabricas localizadas no Ceara, Pernambuco, Bahia e Sergipe, além de nove centros de distribuicao.
Maior industria de lacteos do Nordeste e lider em leite UHT na regido com 30% de share, movimenta uma cadeia produtiva 100% de origem local. Capta mais de 700 mil litros de leite por dia, com
mais de 3,5 mil familias produtoras de leite em 130 municipios nordestinos. Atualmente, a Betania Lacteos possui 1.800 colaboradores e esta presente em 50 mil pontos de venda com as marcas
Betania, Jaguaribe, Lebom e Cilpinho. Possui uma linha de produtos com mais de 120 itens, como leites pasteurizados, leites longa vida, bebidas lacteas, iogurtes, queijos, requeijoes, doce de
leite, leite em pd, creme de leite e leite condensado. A companhia tem orgulho de sua origem, de valorizar a familia nordestina, alimentando o corpo e inspirando o coracao.
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